REGULAMENTO DE OCUPAGCAO DE ESPACO PUBLICO E PUBLICIDADE DO MUNICIPIO
DA MOITA

Preambulo

O Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, produziu significativas altera¢gdes ao quadro normativo
aplicavel no que concerne aos procedimentos de controlo prévio e a regulagdo das condigcbes
em que é feita a afixacdo de mensagens publicitarias e a ocupacdo do espaco publico, que
detendo objetivos de simplificacdo e desburocratizacdo, eliminam em algumas situacdes, a

necessidade de licenciamento ou procedimento autorizativo.

Atendendo a estas alteracBes legislativas, assume extrema relevancia a elaboracdo e
concretizacao de um repositério de normas que venha objetivar de forma coerente os principios
essenciais relativos as condi¢cdes de ocupacao e utilizacdo do espago publico e de afixacdo de
mensagens publicitarias, motivo este que presidiu a elaboracdo do Regulamento de Ocupacao

de Espaco Publico e Publicidade do Municipio da Moita.

O presente Regulamento possui assim como intuito responder a necessidade inequivoca de
estabelecer critérios tendencialmente uniformes no dmbito do licenciamento e fiscalizacdo da
ocupacgdo do espaco publico e da atividade publicitaria no dominio das competéncias do

municipio da Moita.

Num enquadramento urbano crescentemente marcado pela relevancia do espaco publico, lugar
de vivéncia e pertenca do municipio e de todos os cidadaos, ganha crescente relevancia a
definicdo e concretizacdo de uma disciplina regulamentar que estruture de forma coerente os
principios essenciais relativos as condi¢cdes de ocupacdo e utilizacdo do espago publico bem

como da regulamentacédo da publicidade neste espaco.

A valorizacdo da imagem urbana da cidade e a qualidade no dominio do ambiente urbano, no
que concerne a ocupagdo do espago publico e afixacdo de mensagens publicitarias,
dependem, entre outras condicionantes, de uma disciplina regulamentar clara, uniforme e
sustentada, apta a regular de forma idénea a utilizagdo do dominio puablico municipal para tais
finalidades e que constitui assim um dos propositos deste Regulamento que procura,
simultaneamente, elencar e definir procedimentos, assim como dar cumprimento ao disposto
no Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, e na Lei n.° 97/88, de 17 de agosto.

O preceituado no presente Regulamento permite assegurar a adequada gestdo do espaco
publico, bem como a sua valorizacéo e equilibrio urbano e ambiental designadamente através
da garantia da seguranca dos utentes, da qualidade das propostas no que tange ao “design” e
materiais de construgdo das instalagbes publicitarias, e da protecdo do patriménio edificado
acautelando-se o equilibrio da dimensao da afixacdo de mensagens publicitarias relativamente

a escala dos edificios e 0 ndo encobrimento de elementos construtivos com valor patrimonial.
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No Regulamento podemos destacar pela sua relevancia, as seguintes modificacdes:

- E simplificado o regime da ocupacdo do espaco publico, substituindo-se o licenciamento por
uma mera comunicagao prévia ou por comunicacdo prévia com prazo para determinados fins
habitualmente conexos com estabelecimentos de restauracdo ou de bebidas, de comércio de

bens, de prestacdo de servicos ou de armazenagem.

- E simplificado o regime de afixacéo e da inscricido de mensagens publicitarias de natureza
comercial, designadamente mediante a eliminacdo do licenciamento da afixacdo e da inscricdo

de mensagens publicitarias de natureza comercial em determinadas situagoes.

Sublinha-se, que mesmo nas situacdes em que se elimina o licenciamento, nomeadamente
quando as mensagens forem visiveis do espaco publico, as mesmas estdo sujeitas ao
cumprimento de preceitos legais e regulamentares, designadamente, os de protecdo do
patrimonio cultural imével, da conservagdo da natureza e biodiversidade, entre outros, bem
como aos critérios definidos por outras entidades com jurisdicdo no espaco publico,

incorporadas nos termos da lei, no presente Regulamento.

Face aos interesses envolvidos, o Projeto de Regulamento foi submetido, pelo prazo de 30
dias, a apreciacao publica, para recolha de sugestdes, discussdo e andlise, de acordo com o
disposto no artigo 118.° do Cdédigo de Procedimento Administrativo, (CPA), aprovado pelo
Decreto-Lei n.° 442/91, de 15 de novembro, retificado pelas Declara¢cfes de Retificacdo n.°s
265/91, de 31 de dezembro e 22-A/92, de 29 de fevereiro, alterado e republicado pelo Decreto-
Lei n.° 6/96, de 31 de janeiro e alterado pelo Decreto-Lei n.° 18/2008 de 29 de janeiro e pela
Lei n.° 30/2008, de 10 de julho e Acdrddos do Tribunal Constitucional n.° 118/97, de 19 de
fevereiro e 636/2013 de 21 de outubro, através do Aviso n.° 15358/2013 publicado na Il Série
do Diario da Republica n.° 245, de 18 de dezembro de 2013, de Edital afixado nos locais

publicos do costume, em jornal regional e na pagina da Camara Municipal na Internet em

www.cm-moita.pt., e concomitantemente a audiéncia dos interessados, conforme se dispde no

artigo 117.° do mesmo diploma legal.

Foram ouvidas as seguintes entidades representativas dos interesses afetados: Associacéo do
Comeércio e Servigos do Distrito de Setlbal; Junta de Freguesia de Alhos Vedros, Junta da
Unido das Freguesias de Baixa da Banheira e Vale da Amoreira, Junta da Unido de Freguesias
do Gaio-Rosério e Sarilhos Pequenos, Junta de Freguesia da Moita; APEPE — Associacdo
Portuguesa de Empresas de Publicidade Exterior; Direcdo Geral do Patrimoénio Cultural;
Estradas de Portugal, S. A.; Instituto da Mobilidade e dos Transportes, |. P.; Turismo de
Portugal, I. P.; Instituto da Conservagdo da Natureza e das Florestas; Autoridade Nacional de
Seguranca Rodoviaria; AHRESP — Associacdo de Hotelaria, Restauracdo e Similares de
Portugal, Agéncia Portuguesa do Ambiente, Associacdo de Comércio, IndUstria e Servigos do
Barreiro e Moita, Guarda Nacional Republicana, Policia de Seguranca Publica e REFER —

Rede Ferroviaria Nacional.
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Participaram na consulta publica, mediante a apresentacdo de contributos as entidades
externas Turismo de Portugal, I. P., Policia de Seguranca Publica e Instituto da Conservacao
da Natureza e das Florestas, tendo estas emitido parecer favoravel ao Regulamento e a

Direcéo Geral do Patriménio Cultural que emitiu parecer favoravel condicionado.

Assim, tendo por normas habilitantes as disposi¢cdes conjugadas dos artigos 112.°, n.° 7 e 241.°
da Constituicdo da Republica Portuguesa, dos artigos 114.° a 119.° do CPA, e ao abrigo do
disposto nos artigos 33.2, n.° 1, alinea k) e 25.°, n.° 1, alinea g) da Lei n.° 75/2013, de 12 de
setembro, foi aprovado em 28 de fevereiro de 2014, por deliberacdo da Assembleia Municipal
da Moita, sob proposta da Camara Municipal da Moita aprovada em reunido de 12 de fevereiro

de 2014 o Regulamento de Ocupagéo de Espago Publico e Publicidade do Municipio da Moita.

CAPITULO |

Disposic¢des gerais

Artigo 1.°
Lei Habilitante

Ao abrigo do disposto no n.° 7 do artigo 112.° e no artigo 241.° da Constituicdo da Republica
Portuguesa, nas alineas b) e g) do n.° 1 do artigo 25.° e alinea k) do n.° 1 do artigo 33.° e da
Lei n.° 75/2013, de 12 de setembro, e, bem assim, na Lei n.° 2110/61, de 19 de agosto alterada
pelos Decretos-Leis n.° 605/72 de 30 de dezembro e n.° 360/77 de 01 de setembro, no
Decreto-Lei n.° 105/98 de 24 de abril, retificado pela Declaracéo de Retificacdo n.° 11-A/98 de
30 de junho e alterado pelo Decreto-Lei n.° 166/99, de 13 de maio, na Lei n.° 73/2013, de 03 de
setembro, na Lei n.° 53-E/2006, de 29 de dezembro, alterada pela Lei n.° 64-A/2008 de 31 de
dezembro e pela Lei n.° 117/2009, de 29 de dezembro, no Decreto-Lei n.° 280/2007, de 7 de
agosto, alterado pelas Leis n.° 55-A/2010, de 31 de dezembro, n.° 64-B/2011, de 30 de
dezembro e n.° 66-B/2012, de 31 de dezembro e pelo Decreto-Lei n.° 36/2013, de 11 de mar¢o,
no Caddigo da Publicidade, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 330/90 de 23 de outubro, na sua
redacdo atual, na Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, alterada pela Lei n.° 23/2000, de 23 de
agosto, e pelo Decreto-Lei n.° 48/2011, de 01 de abril, no Decreto-Lei n.° 163/2006, de 8 de
agosto, no Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, alterado pelo Decreto-Lei n.° 141/2012, de 11
de julho, na Portaria n.° 131/2011, de 4 de abril, alterada pela Portaria n.° 284/2012, de 20 de
setembro e na Portaria n.° 239/2011, de 21 de junho é aprovado o Regulamento de Ocupacéo

do Espaco Publico e Publicidade do Municipio da Moita.
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Artigo 2.°
Objeto

O presente regulamento estabelece os regimes a que fica sujeita a ocupacdo do espacgo
publico e a afixacdo, inscrigdo e difusdo de mensagens publicitarias de natureza comercial no

municipio da Moita.
Artigo 3.°
Ambito

1- O presente regulamento aplica-se a toda a ocupagdo de espaco publico na &rea do
Municipio da Moita, qualquer que seja o meio de instalagédo utilizado, no solo, subsolo ou no
espago aéreo, disciplinando as condi¢cdes de ocupacdo e utilizacdo privativa de espacos
publicos ou afetos ao dominio publico municipal.

2 - O presente regulamento aplica-se ainda a qualquer forma de publicidade de natureza
comercial quando afixada, inscrita ou instalada em edificios, equipamento urbano ou suportes
publicitarios desde que seja visivel ou audivel do espago publico sob jurisdicdo municipal.

3- O disposto no presente regulamento aplica-se ainda a qualquer forma de publicidade
difundida, inscrita ou instalada em veiculos e/ou reboques, meios aéreos, ou dispositivos
publicitarios cativos, cujos proprietarios ou possuidores tenham residéncia, sede, delegacéo ou
qualquer outra forma de representacdo na &rea do municipio ou os utlizem com fins
exclusivamente publicitarios.

4 - Excluem-se do &mbito de aplicacdo do presente regulamento:

a) A ocupagéo e utilizagdo do dominio publico municipal por motivo de obras e trabalhos no
subsolo;

b) A afixacdo de mensagens sem fins comerciais;

c) Afixagdo de propaganda politica, sindical e religiosa;

d) As mensagens e dizeres divulgados através de editais, notificagbes e demais formas de
informacdo que se relacionem direta ou indiretamente com o cumprimento de
prescri¢fes legais ou com a utiliza¢@o de servigos publicos;

e) A difusdo de comunicados, notas oficiosas ou outros esclarecimentos sobre a atividade

de 6rgédos de soberania e da administracdo central, regional ou local.

Artigo 4.°
Defini¢bes

Para efeitos do presente regulamento, entende-se por:
a) «Abrigo», todo o equipamento fixo ao solo, coberto, com resguardo posterior, e pelo

menos num dos topos laterais, destinado a protecao contra agentes climatéricos;
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b)

c)

d)

e)

f)
9)

h)

)

k)

«Atividade publicitaria», o conjunto de operagdes relacionadas com a difusdo de uma
mensagem publicitaria junto dos seus destinatarios, bem como as relac¢des juridicas e
técnicas dai emergentes entre anunciantes, profissionais, agéncias de publicidade e
entidades que explorem os suportes publicitarios;

«Anunciante», a pessoa singular ou coletiva no interesse de quem se realiza a
publicidade;

«Anuncio eletronico», o sistema computorizado de emissdo de mensagens e imagens,
com possibilidade de ligacéo a circuitos de televisdo (TV) e video e similares;

«Anuncio iluminado», o suporte publicitario sobre o qual se faga incidir intencionalmente
uma fonte de luz;

«Anuncio luminoso», o suporte publicitario que emita luz prépria;

«Area contigua a fachada do estabelecimento», area imediatamente apds a fachada do
estabelecimento;

«Banca de venda», toda a estrutura amovivel, que ndo possa ser englobada na nogéo
de quiosque, a partir da qual é prestado um servico ou sdo expostos artigos para
comércio, manufaturados ou néo pelo vendedor;

«Bandeira», 0 suporte publicitario flexivel, que permanece oscilante, afixada hum poste
proprio ou estrutura idéntica, com dois pontos de fixacao;

«Bandeirola», 0 suporte rigido que permaneca oscilante, afixado em poste ou estrutura
idéntica;

«Campanha publicitaria de rua», todos os meios ou formas de publicidade, de carater
ocasional e efémero, que impliquem acdes de rua e o contacto direto com o publico,
nomeadamente as que ocorrem através de distribuicdo de panfletos ou de outras a¢bes
promocionais de natureza publicitaria;

«Cartaz», quaisquer meios publicitarios temporéarios, constituidos por papel ou tela
colados ou, por outro meio, afixados diretamente em local confinante com a via publica;

m) «Chapa», o suporte ndo luminoso aplicado ou pintado em paramento visivel e liso, cuja

n)

p)

a)

maior dimensé&o ndo exceda 0,60 m e a maxima saliéncia ndo exceda 0,05 m;

«Corredor pedonal», percurso linear para pefes, suscetivel de ser utilizado
continuamente, livre de obstaculos ou de qualquer elemento urbano, preferencialmente
salvaguardado na parcela interior dos passeios, de sec¢do constante, com a largura
minima prevista no Decreto-Lei n.° 163/2006, de 8 de agosto, ou caso este diploma seja
revogado, pela legislagdo em vigor na data do pedido de licenciamento;

«Corrimdo ou baia publicitaria», pequeno suporte publicitario a colocar no limite dos
passeios contiguos as faixas de rodagem;

«Destinatario», a pessoa singular ou coletiva a quem a mensagem publicitaria se dirige,
ou que por ela seja, de qualquer forma, imediata ou mediatamente atingida;

«Espaco publico», toda a area néo edificada, de acesso livre e de uso coletivo afeta ao
dominio publico do Municipio da Moita, nomeadamente, passeios, avenidas, alamedas,

ruas, pracas, caminhos, pontes, viadutos, parques, jardins, lagos e fontes;
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r) «Esplanada aberta», a instalagédo no espaco publico de mesas, cadeiras, guarda-ventos,
guarda-saéis, estrados, floreiras, tapetes, aquecedores verticais e outro mobiliario urbano,
sem qualquer tipo de protecdo fixa ao solo, destinada a apoiar estabelecimentos de
restauracdo ou de bebidas e similares ou empreendimentos turisticos;

s) “Esplanada fechada” a instalacdo no espaco publico de mesas, cadeiras e outro
mobiliario urbano efetuada em espaco protegido ainda que quaisquer dos elementos da
estrutura sejam retracteis ou moveis;

t) «Expositor», a estrutura propria para apresentagdo de produtos comercializados no
interior do estabelecimento comercial, instalada no espaco publico;

u) «Floreira», 0 vaso ou recetaculo para plantas destinado ao embelezamento, marcagéo
ou prote¢éo do espago publico;

v) «Guarda-vento», a armacgdo que protege do vento o espago ocupado por uma
esplanada;

w) «Letras soltas ou simbolos», a mensagem publicitaria ndo luminosa, diretamente
aplicada nas fachadas dos edificios, nas montras, nas portas ou janelas;

X) «Mupi», peca de mobilidrio urbano biface, dotada de iluminag&o interior, concebida para
servir de suporte a fixacdo de cartazes publicitarios, com dimens@es-padrdo de 1,75 m
por 1,20 m;

y) «Mobiliario urbano», as coisas instaladas, projetadas ou apoiadas no espaco publico,
destinadas a uso publico, que prestam um servi¢o coletivo ou que complementam uma
atividade, ainda que de modo sazonal ou precario;

z) «Ocupacdo do espaco publico», qualquer implantacdo, utilizacdo, difusdo, instalacao,
afixacdo ou inscricdo, promovida por equipamento urbano, mobiliario urbano ou suportes
publicitarios, no solo, subsolo e espaco aéreo;

aa) «Ocupacdo casuistica», aquela que se pretenda efetuar ocasionalmente, no espaco
publico ou em areas expectantes e destinada ao exercicio de atividades promocionais de
natureza didatica e ou cultural, campanhas de sensibilizagdo ou qualquer outro evento,
recorrendo a utilizacdo de estruturas de exposi¢do, de natureza diversa, tais como,
tendas, pavilhfes, estrados e outros;

bb) «Ocupacado periddica», aquela que se efetua no espaco publico, em épocas do ano
determinadas, nomeadamente durante os periodos festivos, com atividades de carater
diverso;

cc)«Painel ou outdoor», elemento constituido por uma superficie para afixacdo de
mensagens publicitarias, envolvido ou ndo por uma moldura e por uma estrutura de
suporte, podendo ser estatico ou rotativo;

dd) «Pala/Alpendre», os elementos rigidos, com predominio da dimensédo horizontal, fixos
aos parametros das fachadas e com funcdo decorativa e de protecdo contra agentes
climatéricos;

ee) «Penddo», o suporte ndo rigido que permaneca oscilante, afixado em poste ou

estrutura idéntica;
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ff) «Placa», o suporte ndo luminoso aplicado em paramento visivel, com ou sem
emolduramento, cuja maior dimens&o ndo excede 1,50 m;

gg) «Profissional ou agéncia de publicidade», pessoa singular que exerce a atividade
publicitaria, ou pessoa coletiva cuja atividade tenha por objetivo exclusivo o exercicio da
atividade publicitaria;

hh) «Publicidade», qualquer forma de comunicacéo feita por entidades de natureza publica
ou privada, no &mbito de uma atividade comercial, industrial, artesanal ou liberal, com o
objetivo direto ou indireto de promover, com vista a sua comercializagédo ou alienacéo,
guaisquer bens ou servigos, ou promover ideias, principios, iniciativas ou instituicdes que
ndo tenham natureza politica;

i) «Publicidade aérea», a que se refere aos dispositivos publicitarios instalados, inscritos
ou afixados em veiculos ou dispositivos aéreos, nomeadamente em transportes aéreos
(avides, helicépteros, zepelins, baldes, parapentes, para-quedas e outro), bem como
dispositivos publicitarios aéreos cativos (insuflaveis, sem contacto com o solo, mas a ele
espiados);

ji) «Publicidade em veiculos», todos os veiculos, transportes publicos e outros com
publicidade inscrita no seu exterior;

kk)«Publicidade exterior», todas as formas de comunicacdo publicitaria visiveis ou
percetiveis do espaco publico;

Il) «Publicidade sonora», a atividade publicitaria que utiliza o som como elemento de
divulgacdo da mensagem publicitaria;

mm) «Quiosque», o elemento de mobiliario urbano de construcdo aligeirada, composto de
um modo geral, pelos seguintes elementos: base, balcdo, corpo e prote¢éo;

nn) «Sanefa», 0 elemento vertical de prote¢do contra agentes climatéricos, feito de lona ou
material similar, colocado transversalmente na parte inferior dos toldos, no qual pode
estar inserida uma mensagem publicitaria;

00) «Suporte publicitario», o meio, instrumento ou objeto utilizado para a transmissao de
uma mensagem publicitaria;

pp) «Tabuleta», o suporte ndo luminoso, afixado perpendicularmente as fachadas dos
edificios, que permite a afixacdo de mensagens publicitarias em ambas as faces;

qq) «Toldo», o elemento de protecdo contra agentes climatéricos, feito de lona ou material
similar, rebativel, aplicavel em qualquer tipo de vaos, como montras, janelas ou portas
de estabelecimentos comerciais, no qual pode estar inserida uma mensagem publicitéria;

rr) «Vitrina», o mostrador envidracado ou transparente, embutido ou saliente, colocado na
fachada dos estabelecimentos comerciais, onde se expdem objetos e produtos ou se

afixam informacdes.
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Artigo 5.°
Sistema informatico

1-A tramitagdo das comunicagfes referidas nos artigos 30.°, 32.° e 35.° é realizada
informaticamente, com recurso ao «Balcdo do empreendedor».
2 - E possivel aceder ao «Balc&o do empreendedor» diretamente ou de forma mediada.

3 - O acesso direto é efetuado através do Portal da Empresa, em www.portaldaempresa.pt.

4 - O acesso mediado é efetuado por pessoa acreditada no sistema informatico, que procede a
identificacdo dos interessados e a submissdo no «Balcao do empreendedor» da informacédo
solicitada.

5 - O acesso mediado pode ser efetuado junto da Camara Municipal de Moita, sem prejuizo de
ser disponibilizado em outros balcdes publicos ou privados a definir por protocolo com a

Agéncia para a Modernizagdo Administrativa, I.P. (AMA, |.P.).

Artigo 6.°
Autenticacdo no acesso direto

1- A autenticagdo eletrénica das pessoas singulares no «Balcdo do empreendedor» faz-se
mediante a utilizacdo do certificado digital associado ao cartdo de cidadéo.

2 - A autenticacao eletronica dos membros dos 6rgédos sociais de uma sociedade no «Balcao
do empreendedor» faz-se mediante a utilizagdo do certificado digital associado ao cartdo de
cidadao e a indicagdo do cédigo de acesso a certiddo permanente do registo comercial.

3 - A autenticacdo eletronica de advogados, solicitadores e notarios faz-se, nomeadamente,
mediante certificado digital que comprove a qualidade profissional do utilizador.

4 - Para efeitos do disposto no nimero anterior, apenas sdo admitidos os certificados digitais
de advogados, solicitadores e notérios cuja utilizacdo para fins profissionais seja confirmada
através de listas eletrénicas de certificados, disponibilizadas, respetivamente, pela Ordem dos
Advogados, pela Camara dos Solicitadores e pela Ordem dos Notarios.

5 - A prova da qualidade de representante voluntario faz-se mediante a indicagdo do cédigo de

acesso a procuracao online.

Artigo 7.°
Natureza da ocupacgéo

1-Todas as licencas concedidas no ambito do presente regulamento sdo consideradas
precarias, podendo a cdmara municipal fazer cessar as mesmas, sempre que se verifiquem

razfes de interesse publico, ndo tendo o seu titular direito a qualquer indemnizagéo.
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2-0 disposto no nUumero anterior aplica-se com as devidas adaptagfes as meras
comunicacdes prévias e comunicagdes prévias com prazo efetuadas nos termos do presente

Regulamento.

Artigo 8.°
Competéncia

1 - A concessdo de licengas nos termos do presente regulamento € da competéncia da camara
municipal, com faculdade de delegacdo no presidente e de subdelegacdo deste nos
vereadores.

2 - A decis@o sobre a comunicacao prévia com prazo prevista no artigo 32.° é da competéncia
do presidente da camara municipal, podendo ser delegada nos vereadores, com faculdade de

subdelegac¢édo, ou nos dirigentes dos servicos municipais.

Artigo 9.°
Obras

1- Os regimes constantes do capitulo IV ndo dispensam os procedimentos previstos no regime
juridico da urbanizagdo e da edificacdo, aprovado pelo Decreto-Lei n.° 555/99, de 16 de
dezembro, na sua redacao atual, sempre que se realizem interven¢fes abrangidas por aquele
regime.

2- Quando a ocupacao do espaco publico aprovada implique obras em quaisquer espagos
publicos, € da responsabilidade do titular da licenca a reposicdo dos mesmos no seu estado

anterior.

CAPITULO Il

Principios e proibi¢c8es gerais

Artigo 10.°
Principios gerais de ocupagéo do espago publico

A ocupacdao do espaco publico ndo pode prejudicar:
a) A salde e o bem-estar de pessoas, designadamente por ultrapassar niveis de ruido
acima dos admissiveis por lei;

b) O acesso a edificios, jardins e pracas;
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c) A circulagcdo rodoviaria e pedonal, designadamente de pessoas com mobilidade
reduzida;

d) A qualidade das areas verdes, designadamente por contribuir para a sua degradacao ou
por dificultar a sua conservacéo;

e) A eficacia da iluminacao publica;

f) A eficacia da sinalizacao de transito;

g) A utilizagdo de outro mobiliario urbano;

h) A acgédo dos concessionarios que operam a superficie ou no subsolo;

i) O acesso ou a visibilidade de imoéveis classificados ou em vias de classificagdo ou onde
funcionem hospitais, estabelecimentos de salude, de ensino ou outros servigos publicos,
locais de culto, cemitérios, elementos de estatuaria e arte publica, fontes, fontanarios e
chafarizes;

j) Os direitos de terceiros;

k) Prejudigue ou contribua para a degradac¢édo da qualidade dos espacos publicos;

I) Prejudique a visibilidade de placas toponimicas e numeros de policia.

Artigo 11.°
Principios gerais de inscricdo e afixacdo de publicidade

1 - Salvo se a mensagem publicitaria se circunscrever a identificacdo da atividade exercida no
imovel ou daquele que a exerce, ndo é permitida afixacdo ou inscricdo de mensagens
publicitarias em edificios ou monumentos de interesse histérico, cultural, arquiteténico ou
paisagistico, designadamente:
a) Os imoveis classificados ou em vias de classificagdo, nomeadamente os de interesse
publico, nacional ou municipal;
b) Os imoveis contemplados com prémios de arquitetura.
2 - A afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias ndo é permitida sempre que possa
causar danos irreparaveis nos materiais de revestimento exterior dos edificios e que os
suportes utilizados obstruam a perspetiva panoramica ou prejudiguem o ambiente, afetem a
estética ou a salubridade dos lugares ou da paisagem, ou causem danos a terceiros,
nomeadamente quando se trate de:
a) Faixas de pano, plastico, papel ou outro material semelhante;
b) Pintura e colagem ou afixacdo de cartazes nas fachadas dos edificios ou em qualquer
outro mobiliario urbano;
c) Suportes que excedam a frente e a lateral do estabelecimento.
3 - A publicidade sonora deve respeitar os limites impostos pela legislagdo aplicavel a
atividades ruidosas.
4 - A afixacdo ou a inscricdo de mensagens publicitarias ndo pode prejudicar a seguranca de

pessoas e bens, designadamente:
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a) Afetar a iluminagédo publica;
b) Prejudicar a visibilidade de placas toponimicas, semaforos e sinais de transito;
c) Afetar a circulacdo de pedes, especialmente dos cidaddos com mobilidade reduzida.
5 - Nao é permitida, em qualquer caso, a afixacdo ou a inscricdo de mensagens publicitarias:
a) Nos suportes ou equipamentos de iluminacéo publica;
b) Nas placas toponimicas;
¢) Em sinais de transito, placas de sinalizagdo rodoviaria e semaforica;
d) Em rotundas, ilhas para pefes e separadores de transito automovel;
e) Em abrigos para utentes de transportes publicos, salvo nos casos em que exista contrato
de concessao de exploragao ou deliberagédo camararia;
6 — Nao é permitida a realizagdo de inscri¢des ou pinturas murais:
a) Em estatuas e monumentos;
b) Em edificios religiosos;
c¢) Em sedes de 6rgao de soberania ou de autarquias locais;
d) No interior de quaisquer reparticbes ou edificios publicos e centros histéricos como tal
declarados ao abrigo da competente regulamentacdo urbanistica;
e) Nos edificios escolares;
f) Nos cemitérios;
g) Nos parques e jardins;
h) Nas arvores;
i) Em sinais de transito e em placas de sinalizac¢éo rodoviaria.
7- Nao é permitida a afixacdo e a inscricdo de mensagens publicitdrias em qualquer bem sem

0 consentimento dos proprietarios, possuidores ou detentores dos mesmos.

CAPITULO 1II

Deveres do titular

Artigo 12.°
Deveres gerais do titular

O titular da licenca de ocupacgédo do espaco publico ou de afixacdo e inscricdo de mensagens

publicitarias fica vinculado aos seguintes deveres emergentes do licenciamento:

a) Nao proceder ou permitir a adulteracdo dos elementos tal como aprovados, ou a
alteracdes da demarcacéo licenciada;

b) Nao proceder a cedéncia da utilizagdo ou qualquer transmissdo da licengca a outrem,
sem prejuizo do disposto no artigo 24.°;

¢) Retirar a mensagem e o respetivo suporte até ao termo do prazo da licenga;
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d) Repor a situacdo anterior ao inicio da ocupagdo do espaco publico ou da afixagédo ou
inscricdo da mensagem publicitaria existente no local, findo o prazo da licenga;

e) Apresentar o alvara quando solicitado pelas entidades fiscalizadoras.

Artigo 13.°
Seguranca e vigilancia

A seguranca e vigilancia dos elementos de mobiliario urbano, suportes publicitarios e demais

equipamentos de apoio incubem ao titular da licenca de ocupacédo do espaco publico.

Artigo 14.°
Conservacédo, manutencéo e higienizacéo

1 - O titular da licenca deve manter os elementos de mobiliario urbano, a mensagem ou os
seus suportes publicitdrios e demais equipamentos de apoio que utiliza, nas melhores
condicdes de apresentacdo, higiene e arrumacao.

2 - Constitui, igualmente, obrigacdo do titular da licenga manter a higiene do espaco
circundante, sem prejuizo do disposto no Regulamento do Servico de Gestdo de Residuos
Urbanos do Municipio da Moita.

3 - O titular da licenga deve proceder com a periodicidade e prontiddo adequadas, a realizagao

de obras de conservacéo dos seus suportes publicitarios e demais equipamentos de apoio.

Artigo 15.°
Deveres dos comunicantes

Os deveres e obrigacdes constantes no presente capitulo aplicam-se, com as devidas
adaptacdes, aos comunicantes das meras comunicagdes prévias e comunicagfes prévias com

prazo.

CAPITULO IV

Regimes aplicaveis
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SECCAO |

Licenciamento

SUBSECCAO |

Procedimento de licenciamento

Artigo 16.°
Licenciamento

1 - A ocupacao de espaco publico, depende de prévia licenca emitida pela cAmara municipal,
nos termos e com as excecgdes constantes nos artigos 30.°, 32.° e 35.° do presente
regulamento.

2 - A afixacgéo, inscricdo ou difusdo de mensagens publicitarias em bens ou espacgos afetos ao
dominio publico, neles implantados ou deles visiveis fica também sujeita a licenciamento, nos
termos e com as exce¢des constantes no presente regulamento.

3 - De igual modo, a inscricdo, afixacdo ou difusdo de mensagens publicitarias em veiculos
automoveis ou outros meios de locomocgao, nos termos do disposto no n.° 3 do artigo 3.°,
carece de licenciamento prévio a conceder por esta cAmara municipal, nos termos do presente
regulamento.

4 - A emissdo de licenca de ocupacdo do espacgo publico é precedida da aprovagcdo do

mobiliario urbano a instalar.

Artigo 17.°
Requerimento inicial

1 - A emissao de licenca de ocupacédo de espaco publico e de afixacdo, inscricdo ou difuséo de
mensagens publicitarias depende de requerimento dirigido ao presidente da camara.

2 - O requerimento inicial deve ser apresentado com a antecedéncia minima de 30 dias em
relagdo a data prevista para o inicio da ocupacédo de espacgo publico, afixagdo, inscricdo ou
difusdo publicitaria pretendida, salvo em casos devidamente fundamentados a apreciar
casuisticamente.

3 - Sempre que haja lugar as consultas referidas no artigo 19.°, ao prazo previsto no nimero

anterior, acresce o prazo de 30 dias.
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Artigo 18.°
Elementos obrigatérios

1 - O requerimento deve conter obrigatoriamente:

a) O nome, a identificacao fiscal e a residéncia ou sede do requerente;

b) A qualidade em que requer;

c) A identificacdo do local onde se pretende efetuar a ocupacdo de espaco publico,
afixacado, inscricdo ou difusdo de mensagens publicitarias, pela indicacdo do nome do
arruamento, lote ou niimero de policia e freguesia, com precisdo das areas a utilizar;

d) O ramo de atividade exercido;

e) Aindicacdo do pedido em termos claros e precisos;

f) O periodo pretendido para efetuar a ocupagéo de espago publico, afixacéo, inscricdo ou
difus@o de mensagens publicitarias;

g) A descricdo do meio ou suporte a utilizar e a respetiva volumetria.

2 - Ao requerimento deve ser junto:

a) Planta de localizagéo (a escala 1:2000);

b) Planta que identifigue a dimens&o do equipamento a instalar e relagdo com a envolvente
(afastamentos);

¢) Memoria descritiva com indicagdo dos materiais, forma, cores e quando aplicavel,
indicacdo do modo de fixacdo do equipamento a instalar;

d) Croqui/fotografia (a cores) do local de implantacé@o/projeto e fotomontagem ou outro meio
de visualizacdo da integracéo da proposta;

e) Autorizacao de utilizacdo, quando aplicavel;

f) Contrato de seguro de responsabilidade civil de valor adequado quando previsto pela
legislacéo aplicavel.

g) Outros documentos que o requerente entenda melhor esclarecerem a sua pretenséo.
3-Sempre que se considere necessario poderda ser exigido projeto de estabilidade
acompanhado de termo de responsabilidade subscrito por técnico habilitado para o efeito e
contrato de seguro de responsabilidade civil, na fase de instalagéo e apés a sua conclusao.

4 - Quando a implantagéo pretendida se situe em zonas de jurisdicdo de outras entidades ou
zonas de protegdo a monumentos nacionais e imoveis de interesse publico, dos documentos
referidos nos ndmeros anteriores serdo extraidas tantas copias quantas forem as entidades a
consultar, a expensas do requerente.

5 - Conjuntamente com o requerimento, deve ser ainda apresentado documento comprovativo
de que o requerente € proprietario, coproprietario, possuidor, locatario ou titular de outros
direitos sobre bens afetos ao dominio privado onde se pretende afixar ou inscrever a
mensagem publicitaria ou, se ndo o for, deve juntar autorizagdo escrita do respetivo proprietario
ou possuidor, bem como documento comprovativo dessa qualidade.

6 - Nos anuncios ou reclamos volumétricos a medicao faz-se pela superficie exterior.
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7 - Consideram-se incluidos no anuncio ou reclamos os dispositivos destinados a chamar a

atencédo do publico.

Artigo 19.°
Locais sujeitos a jurisdicdo de outras entidades

1 - Sempre que o local onde o requerente pretenda efetuar a ocupacéo, afixar, inscrever ou
difundir a mensagem publicitaria, esteja sob a jurisdicdo de outra entidade, deve a camara
municipal solicitar parecer sobre o pedido de licenciamento, nos 10 dias seguintes a entrada do
requerimento ou a juncéo dos elementos complementares.

2 - Sem prejuizo do disposto no numero anterior, pode a camara municipal, sempre que
entenda necessario, solicitar pareceres a outras entidades, com vista a salvaguarda dos
interesses e valores que com o licenciamento se pretendem acautelar.

3 - Na falta de disposicdo especial, os pareceres solicitados devem ser emitidos no prazo de
20 dias contados da data do envio do oficio & entidade a consultar.

4 - No caso de os pareceres ndo serem emitidos no prazo previsto no nimero anterior, o
procedimento pode prosseguir e vir a ser decidido sem aqueles, salvo disposicao legal
expressa em contrario.

5 - Os critérios definidos pelas entidades com jurisdigdo sobre os locais onde a publicidade é
afixada ou inscrita séo os constantes do anexo lll, sem prejuizo de outros que possam vir a ser

estipulados.

Artigo 20.°
Fundamentos de Indeferimento

O pedido de licenciamento é indeferido quando:
a) Violar disposicBes legais e regulamentares ou normas técnicas gerais e especificas
aplicaveis, constantes ou nao do presente regulamento;
b) Existir desrespeito por algum ou alguns dos condicionamentos previstos no presente
regulamento e nos anexos |, Il e lll, do qual fazem parte integrante;
¢) Existir inscrita ou afixada, no mesmo espaco ou local, qualquer mensagem publicitaria
devidamente autorizada;

d) Afetar esteticamente o edificio.

Artigo 21.°

Deciséao final
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A decisao sobre o pedido de licenciamento deve ser proferida no prazo maximo de 30 dias,
contados:
a) Da data da rececdo do pedido, ou dos elementos solicitados;
b) Da data da rececéo do ultimo dos pareceres, autorizacées ou aprovacdes emitidos pelas
entidades consultadas;
c) Do termo do prazo para a recegdo dos pareceres, autorizagdes ou aprovagdes, sempre

gue alguma das entidades consultadas nédo se pronuncie até essa data.

Artigo 22.°
Emisséao de alvara

1 - Em caso de deferimento, a decisdo de licenciamento deve ser notificada ao requerente no
prazo de 10 dias e incluir a indicacdo do local e do prazo para o pagamento da taxa respetiva e
para o levantamento do alvara.
2 - O alvara deve sempre especificar:

a) A identificacdo do titular: nome, morada ou sede e niumero de identificacdo fiscal;

b) O objeto do licenciamento, sua localizacéo e caracteristicas;

c) As obrigagfes e condi¢des a cumprir pelo seu titular;

d) Prazo de duragéo;

e) Prazo para comunicagéo da ndo renovacao, quando aplicavel;

f) Prazo para requerer a renovacao, quando aplicavel;

g) Obrigagdo de manter o meio, 0 suporte ou a mensagem publicitaria em boas condicdes

de conservacéo, funcionamento e seguranca;

h) A identificac@o do servico municipal emissor.
3 - O requerente da licenca sé pode exercer os direitos que a mesma lhe confere depois de
levantar o respetivo alvara ou de ser efetuado o averbamento da renovagéo.
4 - A emisséo do alvara de licenga ou o averbamento da respetiva renovagédo dependem de

prévio pagamento da taxa referida no artigo 39.°.

SUBSECGCAO Il

Licencas

Artigo 23.°

Natureza da licenca
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A licenca de ocupacdo de espacos pulblicos e de afixagdo ou inscricdo de mensagens
publicitarias é pessoal e ndo pode ser transmitida a qualquer titulo, sem prejuizo do disposto no

artigo seguinte.

Artigo 24.°
Mudanca de titularidade

1 - A mudanca de titularidade da licenca é autorizada verificadas cumulativamente as seguintes
situacoes:

a) Encontrarem-se pagas as taxas devidas, previstas no artigo 39.° deste regulamento;

b) N&o serem pretendidas quaisquer alteracdes ao objeto do licenciamento;

c) O requerente apresentar prova da legitimidade do seu interesse.
2 - E averbada no alvara de licenca a identificagdo do novo titular.
3 - Pela mudanca de titularidade, o novo titular fica autorizado, apds o pagamento da taxa de
averbamento, a manter a ocupacdo do espacgo publico, a afixacdo ou a inscricdo das
mensagens publicitirias até ao fim do prazo de duragdo da licenca a que estava autorizado o

anterior titular.

Artigo 25.°
Prazo

1 - As licencas sdo concedidas pelo periodo requerido, no prazo maximo de um ano, contado
da data de emisséo do respetivo alvara ou averbamento da renovagéo.

2 - As licencas podem ser renovadas por periodo igual ou inferior aquele pelo qual foram
concedidas.

3 - As licengas anuais iniciam-se a 1 de janeiro e terminam em 31 de dezembro, exceto no

primeiro ano da sua vigéncia em que se iniciam na data de emissdo do respetivo alvara.

Artigo 26.°
Alteracdo publicitéria

Qualquer alteragcao do meio, do suporte ou do contetdo da mensagem publicitaria implica novo

pedido de licenciamento.
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SUBSECCAOQ llI

Caducidade, revogacao e renovacao

Artigo 27.°
Caducidade da licencga

A licenca caduca:
a) Decorrido o prazo de 30 dias a contar da notificacdo prevista no artigo 22.°, se nao forem
pagas as taxas devidas e levantado o respetivo alvara;
b) Decorrido o prazo pelo qual foi concedida;
¢) Quando seja comunicado pelo titular a opcdo pela sua ndo renovacdo automatica nos
termos do n.° 1 do artigo 29.°;
d) Se a cdmara municipal proferir deciséo no sentido da ndo renovacéo da mesma;

e) Por perda, pelo titular, do direito ao exercicio da atividade a que se reporta a licenca.

Artigo 28.°
Revogacéo dalicenca

1 - Allicenga pode ser revogada sempre que:
a) Excecionais razfes de interesse publico o exijam;
b) O titular da licenga ndo cumpra as normas legais e regulamentares a que esta sujeito,
nomeadamente as obrigacfes a que se tenha vinculado no licenciamento, sem prejuizo
da eventual instauracdo de processo de contraordenacéo.

2 - Arevogacao da licenga ndo confere direito a qualquer indemnizagao.

Artigo 29.°
Renovacao da licenca

1- As licencas anuais sdo automaticamente renovadas, por igual periodo, salvo se o fitular
comunicar a camara municipal intengdo contraria, através de carta registada com aviso de
recegdo, com a antecedéncia minima de 30 dias, em relagéo ao termo do prazo respetivo.

2- As licencas ndo anuais sdo sucessivamente renovadas, desde que o titular o requeira no
Ultimo terco do prazo fixado na mesma e proceda ao pagamento das taxas devidas pela

renovacao até ao termo do prazo de vigéncia da licenca.
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3- As licencas renovadas consideram-se concedidas nas condi¢Bes e termos em que foram as

correspondentes licengas iniciais, pressupondo a inalterabilidade dos seus termos e condi¢cdes,

sem prejuizo da atualizacédo do valor da taxa a que houver lugar.

SECCAO I

Mera comunicacao prévia

Artigo 30.°

Mera comunicagao prévia

1 - Estd sujeita ao regime de mera comunicacdo prévia a ocupacdo do espaco publico

pretendida por interessado na exploracdo de um estabelecimento, para algum dos seguintes

fins:
a)
b)
c)
d)
e)

f)
9)
h)
i)

Instalac&o de toldo e respetiva sanefa;

Instalag&o de esplanada aberta;

Instalacdo de estrado e guarda-ventos;

Instalag@o de vitrina e expositor;

Instalagéo de suporte publicitario, nos casos em que é dispensado o licenciamento da
afixagdo ou da inscricdo de mensagens publicitarias de natureza comercial;

Instalacéo de arcas e maquinas de gelados;

Instalac&o de brinquedos mecénicos e equipamentos similares;

Instalacdo de floreira;

Instalagéo de contentor para residuos.

2 - Sem prejuizo do disposto no artigo seguinte, o regime previsto no nimero anterior aplica-se

apenas quando as caracteristicas e localizacdo do mobiliario urbano respeitarem os seguintes

limites:

a)

b)

c)

d)

No caso dos toldos e das respetivas sanefas, das floreiras, das vitrinas, dos expositores,
das arcas e maquinas de gelados, dos brinquedos mecéanicos e dos contentores para
residuos, quando a sua instalacéo for efetuada junto a fachada do estabelecimento;

No caso das esplanadas abertas, quando a sua instalacao for efetuada em area contigua
a fachada do estabelecimento e a ocupacgdo transversal da esplanada n&o exceder a
largura da fachada do respetivo estabelecimento;

No caso dos guarda-ventos, quando a sua instalacdo for efetuada junto das esplanadas,
perpendicularmente ao plano marginal da fachada e o seu avanco néo ultrapassar o da
esplanada;

No caso dos estrados, quando a sua instalacdo for efetuada como apoio a uma

esplanada e nao exceder a sua dimensao;
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e) No caso dos suportes publicitarios:
i. Quando a sua instalacdo for efetuada na area contigua a fachada do
estabelecimento e ndo exceder a largura da mesma; ou
ii. Quando a mensagem publicitaria for afixada ou inscrita na fachada ou em mobiliario
urbano referido nas alineas anteriores.
3 - A ocupacéao do espaco publico para fins distintos dos mencionados no n.° 1 segue o regime
de licenciamento previsto no artigo 16.°.
4 - As ocupac0es realizadas ao abrigo da mera comunicacao prévia devem observar as normas
gerais que lhes forem aplicadas, nomeadamente as constantes no capitulo Il e as condi¢des de
instalacdo indicadas nos anexos |, Il e Ill ao presente regulamento, do qual faz parte integrante.
5-A mera comunicacdo prévia consiste numa declaragdo que permite ao interessado na
exploragdo de um estabelecimento proceder imediatamente a ocupa¢édo do espaco publico,

apos pagamento das taxas devidas.

Artigo 31.°
Declaragdo a cdmara municipal

1 - A mera comunicacao prévia é dirigida ao Presidente da Camara Municipal, obrigatoriamente
efetuada pelo titular da exploragdo de um estabelecimento ou por quem o represente no
«Balcdo do empreendedor», através do preenchimento do formulario respetivo e acompanhada
dos seguintes elementos:

a) A identificacdo do titular da exploragdo do estabelecimento, com menc¢do do nome ou
firma e do nimero de identificacao fiscal,

b) O endereco da sede da pessoa coletiva ou do empreséario em nome individual;

¢) O endereco do estabelecimento ou armazém e o respetivo nome ou insignia;

d) Aindicacado do fim pretendido com a ocupacéo do espaco publico;

e) A identificacdo das caracteristicas e da localizagdo do mobiliario urbano a colocar;

f) A declaracdo do titular da exploracdo de que respeita integralmente as obrigacdes
legais e regulamentares sobre a ocupacdo do espaco publico, nomeadamente as
constantes no capitulo Il e nos anexos |, Il e Ill do presente regulamento, do qual fazem
parte integrante;

g) O cadigo de acesso a certiddo permanente do registo comercial, caso se trate de pessoa
coletiva sujeita a registo comercial,

h) O consentimento de consulta da declaracédo de inicio ou de alteracédo de atividade, caso
se trate de pessoa singular.

2 - Na falta de algum elemento referido no nimero anterior, 0 comunicante € notificado para, no

prazo de 10 dias, corrigir ou completar a comunicacao.
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3 - O titular da exploracdo do estabelecimento é obrigado a manter atualizados os dados
mencionados nas alineas a) a ¢) e g) e h) do n.° 1 do presente artigo, devendo proceder a essa

atualizagdo no prazo méximo de 60 dias ap6s a ocorréncia de qualquer alteragéo.

SECCAO Il

Comunicacéo prévia com prazo

Artigo 32.°
Comunicacgéo prévia com prazo

1-0O regime de comunicacdo prévia com prazo é aplicavel quando as caracteristicas e
localizacdo do mobiliario urbano, para os fins mencionados no n.° 1 do artigo 30.°, ndo
respeitem os limites referidos no n.° 2 do mesmo artigo e desde que, em caso algum,
prejudiguem o cumprimento das normas constantes no capitulo Il e das condi¢cdes de
instalacdo indicadas nos anexos |, Il e Ill ao presente regulamento, do qual faz parte integrante.
2 - A comunicagdo prévia com prazo consiste numa declaracdo que permite ao interessado
proceder & ocupacédo do espaco publico, quando o presidente da camara municipal, ou em
quem este delegar, emita despacho de deferimento ou quando este ndo se pronuncie apés o

decurso do prazo de 20 dias, contado a partir do momento do pagamento das taxas devidas.

Artigo 33.°

Declaragdo & cAmara municipal

z

1-A comunicagdo prévia com prazo € dirigida ao Presidente da Céamara Municipal,
obrigatoriamente efetuada pelo titular da exploracdo ou por quem o represente no «Balcdo do
empreendedor», através do preenchimento do respetivo formulario, e acompanhada dos
seguintes elementos:
b) A identificacao do titular da exploracdo do estabelecimento ou do prestador de servi¢cos
com mencgédo do nome ou firma e do nimero de identificacéo fiscal;
¢) O endereco da sede da pessoa coletiva ou do empresario em nome individual;
d) O endereco do estabelecimento ou armazém e o respetivo nome ou insignia, quando
aplicavel;
e) O cadigo de acesso a certiddo permanente do registo comercial, caso se trate de pessoa
coletiva sujeita a registo comercial,
f) O consentimento de consulta da declaracé@o de inicio ou de alteracédo de atividade, caso

se trate de pessoa singular;
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g) Aindicacado do fim pretendido com a ocupacéo do espaco publico;
h) A identificacdo das caracteristicas e da localizacdo do mobiliario urbano a colocar;
i) A declaracédo do titular da exploracdo de que respeita integralmente as obrigacdes legais
e regulamentares sobre a ocupacdo do espaco publico, nomeadamente as constantes
no capitulo 1l e nos anexos I, Il e lll do presente regulamento, do qual faz parte
integrante.
2 - Na falta de algum elemento referido no nimero anterior, o comunicante é notificado para, no
prazo de 10 dias, corrigir ou completar a comunicacao.
3 - A comunicagdo prévia com prazo s6 se considera entregue apds o pagamento da taxa
devida e acompanhada de todos elementos exigidos nos nimeros anteriores.
4 - O titular da exploragdo do estabelecimento é obrigado a manter atualizados os dados
mencionados nas alineas a) a e€) do n.° 1 do presente artigo, devendo proceder a essa

atualizacdo no prazo maximo de 60 dias ap6s a ocorréncia de qualquer alteracéo.

Artigo 34.°
Deciséo

1 - O presidente da cAmara municipal ou em gquem este delegar analisa a comunicacao prévia
com prazo e a sua conformidade com as disposicdes legais e regulamentares em vigor,
comunicando ao requerente, no prazo de 20 dias, através do «Balcdo do empreendedor»:;

a) O despacho de deferimento;

b) O despacho de indeferimento, o qual contém a identificacdo das desconformidades do
pedido com as disposic¢des legais e regulamentares aplicaveis e cujo cumprimento ndo é
dispensado.

2 - O prazo previsto no nimero anterior conta-se a partir da data em que se considera entregue
a comunicagao prévia com prazo, nos termos do n.° 3 do artigo anterior.

3 - A decisdo a que se refere a alinea b) do n.° 1 é antecedida da audiéncia do interessado,
que dispbe de 10 dias a contar da data da sua notificacdo para se pronunciar sobre o contetdo
da mesma, nos termos do Cédigo do Procedimento Administrativo.

4 - A realizacdo da audiéncia do interessado suspende a contagem dos prazos.

SECCAO IV

Comunicacéo

22/42



Artigo 35.°
Comunicacéo de cessacédo da ocupacéao do espaco publico

1 - Estd sujeita a comunicacdo a cessacdo da ocupacdo do espaco publico para os fins
mencionados no n.° 1 do artigo 30.°.

2- No caso da cessagcdo da ocupacdo do espago publico resultar do encerramento do
estabelecimento, dispensa-se a comunicacéo referida no nimero anterior, bastando para esse
efeito a comunicacdo de encerramento do estabelecimento, efetuada no «Balcao do

empreendedor», no prazo maximo de 60 dias da sua ocorréncia.

SECCAO V

Eficacia e validade

Artigo 36.°
Prazo

O periodo de tempo da ocupacao do espaco publico conferido pela mera comunicacao prévia e
comunicacao prévia com prazo € o solicitado na declaragédo apresentada pelo interessado, ndo
podendo ultrapassar o prazo maximo de um ano, contado da data de emissédo do comprovativo

eletrénico de entrega no «Balcdo do empreendedor».

Artigo 37.°
Titulos

O comprovativo eletrénico de entrega no «Balcdo do empreendedor» das meras comunicacdes
prévias, das comunicacdes prévias com prazo e das demais comunicacdes previstas no
presente regulamento, acompanhado do comprovativo do pagamento das quantias
eventualmente devidas, séo prova suficiente do cumprimento dessas obrigacdes para todos os

efeitos.

CAPITULO V

Isencao de controlo prévio
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Artigo 38.°

Condicdes e restricdes

1 - Sem prejuizo das regras sobre a utilizacdo do espaco publico e do regime juridico da

conservacgdo da natureza e biodiversidade, a afixacao e a inscricdo de mensagens publicitarias

de natureza comercial ndo estdo sujeitas a controlo prévio administrativo, nos seguintes casos:

a)

b)

c)

Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo afixadas ou inscritas em
bens de que séo proprietarias ou legitimas possuidoras ou detentoras entidades privadas
e nao sao visiveis ou audiveis a partir do espaco publico;

Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo afixadas ou inscritas em
bens de que séo proprietérias ou legitimas possuidoras ou detentoras entidades privadas
e a mensagem publicita os sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou do
respetivo titular da exploragdo ou estd relacionada com bens ou servigos
comercializados no prédio em que se situam, ainda que sejam visiveis ou audiveis a
partir do espaco publico;

Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial ocupam o espago publico
contiguo a fachada do estabelecimento e publicitam os sinais distintivos do comércio do
estabelecimento ou do respetivo titular da exploracdo ou estdo relacionadas com bens

ou servigos comercializados no estabelecimento.

2 - No caso dos bens iméveis, a afixacdo ou a inscricdo de mensagens publicitarias no proprio

bem consideram-se abrangidas pelo disposto na alinea b) do nimero anterior.

3 - O disposto no presente artigo ndo isenta a observancia das normas gerais constantes no

capitulo 1l e das condi¢bes de instalacdo para a afixacdo e a inscricdo de mensagens

publicitarias de natureza comercial referidas nos anexos Il e Ill do presente regulamento, do

qual faz parte integrante, cujo cumprimento se impde e a que fica sujeito em sede de

fiscalizacg&o.

CAPITULO VI

Taxas, fiscalizagdo e regime sancionatdrio

Artigo 39.°

Taxas

Nos termos previstos no presente Regulamento, sdo devidas as seguintes taxas fixadas na

Tabela de Taxas anexa ao Regulamento de Taxas do Municipio de Moita:

a) Pela submissdo da mera comunicagdo prévia ou comunicagao prévia com prazo;

b) Pela apresentacéo do pedido de licenciamento;
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c) Pelo direito de ocupacdo do espaco publico e de afixacdo, inscricdo e difusdo de

mensagens publicitarias.

Artigo 40.°
Fiscalizacao

Sem prejuizo da competéncia atribuida por lei a outras entidades, compete a camara municipal

a fiscalizacdo do disposto no presente regulamento.

Artigo 41.°
Ocupacao ilicita do espago publico

A camara municipal pode, notificado o infrator, remover ou por qualquer forma inutilizar os
elementos que ocupem o espaco publico em violagdo das disposicdes no presente

regulamento.

Artigo 42.°
Colocacéo ilicita de publicidade

A camara municipal pode, perante a colocagéo ilicita de publicidade, remover ou por qualquer
forma inutilizar os elementos publicitarios que se encontrem em violagdo das disposi¢Ges no

presente regulamento.

Artigo 43.°
Remocéao

1-Em caso de caducidade da licenca, mera comunicacdo prévia, comunicacdo prévia com
prazo ou de revogacao da licenca, deve o respetivo titular proceder a remogédo do equipamento
urbano, mobiliario urbano, suportes publicitarios ou outros materiais, no prazo de 10 dias
contados, respetivamente, da cessacdo da licenca, mera comunicacdo prévia, comunicagao
prévia com prazo ou da notificacdo do ato de revogacéo, devendo a remocéo incluir a limpeza
do local e reposicao das condi¢cBes existentes a data de emisséo da licenca.

2 - A camara municipal pode ordenar a remoc¢do do equipamento urbano, mobiliario urbano,
suportes publicitarios ou outros materiais sempre que se verifique que estes foram instalados,

afixados ou inscritos:
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a) Sem prévio licenciamento, mera comunicagdo prévia ou comunicagao prévia com prazo
deferida, ou;

b) Em desrespeito das normas gerais constantes no capitulo Il ou nas condicbes de
instalacdo referidas nos anexos I, Il e Ill ao presente regulamento, do qual faz parte
integrante.

3 - Para efeitos do disposto nos numeros anteriores deve a camara municipal notificar os
infratores, fixando-lhes um prazo de 10 dias para procederem a remogao.

4 - No caso de o titular da licenga, da mera comunicacao prévia ou da comunicagao prévia com
prazo ou o infrator ndo ter procedido, dentro do prazo fixado, a remo¢éo do equipamento
urbano, mobilidrio urbano, suportes publicitarios ou outros materiais ou quando esteja em
causa a seguranca de pessoas e bens ou outro interesse publico, cuja salvaguarda imponha
uma atuacao urgente, a cAmara municipal procede a remocéo imediata e depésito do bem em

armazém municipal.

Artigo 44.°
Custos daremocéo

1-Os encargos com a remocdo de elementos que ocupem 0 espaco publico, ainda que
efetuada por servigos publicos, sdo suportados pela entidade responsavel pela ocupacao ilicita.
2 - Da eventual perda, danificacdo ou deterioracéo dos elementos referidos no nimero anterior
nao emerge qualquer direito a indemnizagao.

3 - Aremocgéo, depésito do bem e as respetivas despesas sdo notificadas ao seu titular até 15
dias decorridos sobre a operacéo, devendo constar da mesma a discriminagdo dos montantes
ja despendidos pelo Municipio e 0 montante da taxa diaria de depdsito.

4 - A restituicdo do bem pode ser expressamente solicitada & Camara Municipal da Moita, no
prazo de 15 dias, ap6s a notificacdo prevista no nimero anterior, formalizada através de
requerimento dirigido ao Presidente da Camara, sendo pagas aquando da apresentacdo do
mesmo, todas as quantias devidas com a remocao e o depdsito.

5-Caso o infrator ndo proceda a diligéncia referida no nimero anterior dentro do prazo
regulamentar, verifica-se a perda do bem a favor do Municipio de Moita o qual lhe da,
consoante o caso, o destino que for mais adequado.

6 - Caso as quantias referidas no numero 3 nao sejam voluntariamente pagas procede-se a
cobrancga coerciva das mesmas nos termos do Regulamento de Taxas do Municipio da Moita.

7 - O disposto no presente artigo aplica-se, com as devidas adaptacdes, a remocgdo de

publicidade.
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Artigo 45.°

Remocao por motivos de interesse publico

Quando imperativos de reordenamento do espaco publico, tal como a aprovagdo de planos

municipais de ordenamento do territério, de execugcdo de obras ou outras, de manifesto

interesse publico assim o justifique, podera ser ordenada pelo Presidente da Camara ou pelo

vereador com delegacdo de competéncias a remocdo de equipamentos urbanos, mobiliario

urbano e suportes publicitarios, ou a sua transferéncia para outro local.

Artigo 46.°

Contraordenac@es

1 - Sem prejuizo da puni¢éo pela préatica de crime de falsas declara¢des e do disposto noutras

disposic¢des legais, constituem contraordenagéo:

a)

b)

d)

A ndo realizacdo das comunicagfes prévias previstas nos artigos 30.° e 32.°, punivel
com coima de € 350 a € 2500, tratando-se de uma pessoa singular, ou de € 1000 a €
7500, no caso de se tratar de uma pessoa coletiva;

A emissdo de uma declaracdo a atestar o cumprimento das obrigacdes legais e
regulamentares, ao abrigo do disposto na alinea f) do n.° 1 do artigo 31.° e na alinea h)
do n.° 1 do artigo 33.°, que n&o corresponda a verdade, punivel com coima de € 500 a €
3500, tratando-se de uma pessoa singular, ou de € 1500 a € 25 000, no caso de se tratar
de uma pessoa coletiva;

A néo atualizagdo dos dados previstos no n.° 3 do artigo 31.° e n.° 4 do artigo 33.° com
coima de € 150 a € 750, tratando-se de uma pessoa singular, ou de € 400 a € 2000, no
caso de se tratar de uma pessoa coletiva,

A falta, ndo suprida em 10 dias apés notificacdo eletrénica, de algum elemento essencial
das comunicagdes prévias previstas no n.° 1 do artigo 31.°, punivel com coima de € 200
a € 1000, tratando-se de uma pessoa singular, ou de € 500 a € 2500, no caso de se
tratar de uma pessoa coletiva;

O cumprimento fora do prazo do n.° 3 do artigo 31.° e n.° 4 do artigo 33.° é punivel com
coima de € 50 a € 250, tratando-se de uma pessoa singular, ou de € 200 a € 1000, no

caso de se tratar de uma pessoa coletiva.

2 - Constitui ainda contraordenacéo, punivel com coima graduada de 1 até ao maximo de 10

vezes a retribuicdo minima mensal garantida, no caso de pessoa singular, ou até 100 vezes

aquele valor, no caso de pessoa coletiva:

a)

b)

A ocupagdo do espaco publico e a afixag@o ou inscricdo de mensagens publicitarias em
violagao do disposto no capitulo II;
A instalacdo de mobiliario urbano ou de outros objetos que, ndo possuindo natureza de

mobiliario urbano, se encontrem instalados ou apoiados no espaco publico, permitindo
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um uso, prestando um servico ou apoiando uma atividade, efetuada sem licenca de
ocupacéao do espaco publico;

c) A instalacdo de suportes publicitarios e a afixacdo ou inscricdo de mensagens
publicitarias, efetuadas sem a devida licenca;

d) A violacdo do disposto no n.° 4 do artigo 22.°;

e) A atuacdo como interposta pessoa, visando a obtencéo de licenca;

f) Atransmisséo da licenca a outrem n&o autorizado, conforme o previsto no artigo 24.°

g) A violagéo do dever de seguranca e vigilancia previsto no artigo 13.9;

h) A falta de conservagdo, manutencgéo e higienizacdo dos suportes publicitarios e demais
equipamentos, conforme disposto no artigo 14.°;

i) A instalagdo de mobiliario urbano ou de outros objetos que, ndo possuindo natureza de
mobiliario urbano, se encontrem instalados ou apoiados no espago publico, permitindo
um uso, prestando um servi¢o ou apoiando uma atividade, que n&o respeitem os critérios
a que se refere 0 anexo | ao presente regulamento, do qual faz parte integrante;

J) A instalacdo de suportes publicitarios, bem como a afixa¢@o ou inscricdo de mensagem
publicitaria que ndo respeitem os critérios a que se refere o anexo Il ao presente
regulamento, do qual faz parte integrante;

k) A ndo remocdo do mobilidrio urbano e dos suportes publicitéarios dentro do prazo de
remocao voluntaria previsto neste regulamento;

I) A ndo reposicdo da situagdo existente no local, tal como se encontrava a data da
instalacdo do mobiliario urbano, suporte, afixagédo ou inscricdo da mensagem publicitaria
ou da utilizacdo com o evento publicitario, findo o prazo da licenga, mera comunicagao
prévia ou comunicagdo prévia com prazo.

3 - A tentativa e a negligéncia sdo puniveis.
4 - Se a infracado for praticada por negligéncia, os limites minimos e maximos das coimas séo

reduzidos para metade.

Artigo 47.°
Responsabilidade solidaria pela contraordenagcdo em matéria de publicidade

Quem der causa a contraordenacdo e 0s respetivos agentes sdo solidariamente responsaveis

pela reparacao dos prejuizos causados a terceiros.

Artigo 48.°
Sangdes acessorias

Em funcédo da gravidade da infracdo e da culpa do agente, simultaneamente com a coima,

podem ser aplicadas as seguintes sancdes acessorias:
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a) Apreensdo dos objetos pertencentes ao agente que tenham sido utilizados como
instrumento na pratica da infracéo;

b) Privacdo do direito a subsidios ou beneficios outorgados pela camara municipal;

¢) Privacao do direito de participar em arrematacdes ou concursos publicos, fornecimento
de bens e servigos, concessao de servi¢os publicos e atribuicdo de licencas ou alvaras;

d) Suspenséo de autorizagdes, licencas e alvaras;

Artigo 49.°
Aplicac&o das coimas e sanc¢Bes acessorias

Compete ao presidente da camara municipal determinar a instru¢cdo dos processos de
contraordenacdo, designar o instrutor e aplicar as coimas e san¢fes acessorias, com faculdade
de delegacao em qualquer dos outros membros da cAmara municipal.

CAPITULO VI

Disposig¢des finais e transitorias

Artigo 50.°
Contagem de prazos

Todos os prazos fixados no presente regulamento contam-se nos termos previstos no artigo

72.° do Cadigo do Procedimento Administrativo.

Artigo 51.°
Normas especificas

Podem ser elaboradas, no ambito de quaisquer instrumentos de gestdo territorial, normas

especificas sobre suportes de publicidade complementares do presente regulamento.

Artigo 52.°

Casos omissos e interpretacéo

29/42



Sem prejuizo da legislacdo aplicavel, os casos omissos e a interpretacdo do presente

regulamento sédo resolvidos mediante despacho do Presidente da Camara Municipal.

Artigo 53.°
Regime transitério

1. As licencas emitidas em data anterior a entrada em vigor do presente regulamento
permanecem validas até ao termo do respetivo prazo, mas ndo podem ser renovadas as que
nao estejam conformes com as normas e principios contidos no presente regulamento.

2. Os responséaveis pela afixacdo e inscricdo de mensagem publicitarias ndo sujeitas a
licenciamento dispdem de um prazo de 60 dias a contar da data de entrada em vigor do
presente regulamento para as adequarem e darem cumprimento ao instituido no capitulo Il e
anexos Il e lll.

3. Os responséaveis pela ocupacdo do espacgo publico ndo sujeitos a licenciamento dispdem de
um prazo de 60 dias a contar da data de entrada em vigor do presente regulamento para se
conformarem com as disposi¢fes do mesmo.

4. Sem prejuizo do disposto no numero anterior 0 presente regulamento aplica-se aos

processos pendentes na data da sua entrada em vigor.

Artigo 54.°
Norma revogatéria

Sao revogados os artigos 42.° a 45.° do Regulamento de Taxas do Municipio da Moita;

Artigo 55.°
Entrada em vigor

O presente regulamento entra em vigor 15 dias ap6s a data da sua publicacdo, nos termos

legais.
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ANEXO |

Condicdes de instalacdo de mobiliario urbano

1. Condic8es de instalacdo e manutencao de um toldo e da respetiva sanefa

1.1.

1.2.

1.38.

2.1.

A instalacdo de um toldo e da respetiva sanefa deve respeitar as seguintes

condicoes:

a)

b)

c)

d)

e)

f)

)

h)

Em passeio de largura superior a 2 m, deixar livie um espaco igual ou superior a
0,80 m em relagéo ao limite externo do passeio;

Em passeio de largura inferior a 2 m, deixar livre um espaco igual ou superior a
0,40 m em relagdo ao limite externo do passeio;

Observar uma disténcia do solo igual ou superior a 2,50 m, mas nunca acima do
nivel do teto do estabelecimento comercial a que pertencga;

N&o exceder um avango superior a 3 m;

N&o exceder os limites laterais das instalacbes pertencentes ao respetivo
estabelecimento;

O limite inferior de uma sanefa deve observar uma distancia do solo igual ou
superior a 2,50 m;

N&o se sobrepor a cunhais, pilastras, cornijas, emolduramentos de vaos de
portas e janelas e outros elementos com interesse arquitetonico ou decorativo;

O sistema de fixacdo ndo devera ser aplicado sobre os elementos referidos na

alinea anterior.

O toldo e a respetiva sanefa ndo podem ser utilizados para pendurar ou afixar

qualquer tipo de objetos.

O titular do estabelecimento é responsavel pelo bom estado de conservacdo e

limpeza do toldo e da respetiva sanefa.

Condicdes de instalacdo e manutencdo de uma esplanada aberta

Na instalacdo de uma esplanada aberta devem respeitar-se as seguintes condicdes:

a)
b)

c)

d)

e)

f)

Ser contigua a fachada do respetivo estabelecimento;

A ocupacdo transversal ndo pode exceder a largura da fachada do respetivo
estabelecimento;

Deixar um espaco igual ou superior a 0,90 m em toda a largura do véo de porta,
para garantir o acesso livre e direto & entrada do estabelecimento;

N&o alterar a superficie do passeio onde € instalada, sem prejuizo do disposto
no ponto 4 do presente anexo;

Nao ocupar mais de 50 % da largura do passeio onde € instalada;

Garantir um corredor para pedes de largura igual ou superior a 2 m contados:

i. A partir do limite externo do passeio, em passeio sem caldeiras;
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2.2.

ii. A partir do limite interior ou balango do respetivo elemento mais proximo da
fachada do estabelecimento, em passeios com caldeiras ou outros elementos
ou tipos de equipamento urbano.

Os proprietarios, 0s concessionarios ou os exploradores de estabelecimentos séo
responsaveis pelo estado de limpeza dos passeios e das esplanadas abertas na

parte ocupada e na faixa contigua de 3 m.

3. Restricdes de instalacdo de uma esplanada aberta

3.1

3.2.

O mobiliario urbano utilizado como componente de uma esplanada aberta deve

cumprir 0s seguintes requisitos:

a) Ser instalado exclusivamente na area comunicada de ocupagéo da esplanada;

b) Ser préprio para uso no exterior e de uma cor adequada ao ambiente urbano em
que a esplanada esta inserida;

c) Os guarda-sGis serem instalados exclusivamente durante o periodo de
funcionamento da esplanada e suportados por uma base que garanta a
seguranca dos utentes;

d) Os aquecedores verticais serem proprios para uso no exterior e respeitarem as
condicdes de seguranca.

Nos passeios com paragens de veiculos de transportes coletivos de passageiros

ndo é permitida a instalacdo de esplanada aberta numa zona de 5 m para cada lado

da paragem.

4. Condicdes de instalagdo de estrados

4.1.
4.2

4.3.

4.4,

4.5.

4.6.

E permitida a instalagéo de estrados como apoio a uma esplanada.

Os estrados devem ser amoviveis e construidos, preferencialmente, em mdodulos de
madeira.

Os estrados devem garantir a acessibilidade de pessoas com mobilidade reduzida,
nos termos do Decreto-Lei n.° 163/2006, de 8 de agosto.

Os estrados ndo podem exceder a cota maxima da soleira da porta do
estabelecimento respetivo ou 0,25 m de altura face ao pavimento.

Sem prejuizo da observancia das regras estipuladas no n.° 2 do artigo 11.° do
Decreto-Lei 48/2011 de 1 de abril e do artigo 2.° do anexo IV do Decreto-Lei, na
instalacdo de estrados sdo salvaguardadas as condicdes de seguranca da
circulacdo pedonal, sobretudo a acessibilidade dos cidaddos com mobilidade
reduzida, nos termos da legislacdo em vigor.

Os estrados devem ser delimitados visualmente e sinalizados como obstaculo a
circulagdo pedonal, de forma a poder ser claramente identificado e distinguido o

espaco destinado a esta circulagéo pedonal.

32/42



5. Condicdes de instalacdo de um guarda-vento

5.1

5.2.

5.3.

O guarda-vento deve ser amovivel e instalado exclusivamente durante o horario de

funcionamento do respetivo estabelecimento.

A instalacdo de um guarda-vento deve ser feita nas seguintes condicdes:

a) Junto de esplanadas, perpendicularmente ao plano marginal da fachada;

b) Nao ocultar referéncias de interesse publico, nem prejudicar a seguranca,
salubridade e boa visibilidade local ou as arvores porventura existentes;

c) N&o exceder 2 m de altura contados a partir do solo;

d) Sem exceder 3,50 m de avanco, nunca podendo exceder o avanc¢o da esplanada
junto da qual esta instalado;

e) Garantir no minimo 0,05 m de distancia do seu plano inferior ao pavimento,
desde que nao tenha ressaltos superiores a 0,02 m;

f) Utilizar vidros inquebraveis, lisos e transparentes, que ndo excedam as seguintes
dimensoes:
i. Altura: 1,35 m;
ii. Largura:1m;

g) A parte opaca do guarda-vento, quando exista, ndo pode exceder 0,60 m
contados a partir do solo.

Na instalagdo de um guarda-vento deve ainda respeitar-se uma distancia igual ou

superior a:

a) 0,80 m entre o guarda-vento e outros estabelecimentos, montras e acessos;

b) 2 m entre o guarda-vento e outro mobiliario urbano.

6. CondicOes de instalacdo de uma vitrina

Na instalacdo de uma vitrina devem respeitar-se as seguintes condicdes:

a) Ndo se sobrepor a cunhais, pilastras, cornijas, emolduramentos de vaos de
portas e janelas ou a outros elementos com interesse arquiteténico e decorativo;
b) A altura da vitrina em relagéo ao solo deve ser igual ou superior a 1,40 m;

¢) N&o exceder 0,15 m de balanco em relagdo ao plano da fachada do edificio.

7. CondicOes de instalacdo de um expositor

7.1.

7.2.

Por cada estabelecimento € permitido apenas um expositor, instalado

exclusivamente durante o seu horario de funcionamento.

O expositor apenas pode ser instalado em passeios com largura igual ou superior a

2 m, devendo respeitar as seguintes condi¢des de instalacéo:

a) Ser contiguo ao respetivo estabelecimento;

b) Reservar um corredor de circulacao de pedes igual ou superior a 1,50 m entre o
limite exterior do passeio e o prédio;

¢) Na&o prejudicar o acesso aos edificios contiguos;

d) Nao exceder 1,50 m de altura a partir do solo;
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8.

e) Reservar uma altura minima de 0,20 m contados a partir do plano inferior do
expositor ao solo ou 0,40 m quando se trate de um expositor de produtos
alimentares.

Condic6es de instalagdo de uma arca ou maquina de gelados

Na instalacdo de uma arca ou maquina de gelados devem respeitar-se as seguintes condicdes

de instalacéo:

9.

a) Ser contigua a fachada do estabelecimento, preferencialmente junto a sua
entrada;

b) Nao exceder 1 m de avanco, contado a partir do plano da fachada do edificio;

c) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura néo inferior a 1,50 m.

Condi¢des de instalagdo de um brinquedo mecéanico e equipamento similar

9.1.

9.2.

Por cada estabelecimento é permitido apenas um brinquedo mecanico e

equipamento similar, servindo exclusivamente como apoio ao estabelecimento.

A instalagdo de um brinquedo mecénico ou de um equipamento similar deve ainda

respeitar as seguintes condi¢cdes:

a) Ser contigua a fachada do estabelecimento, preferencialmente junto a sua
entrada;

b) N&o exceder 1 m de avanco, contado a partir do plano da fachada do edificio;

c) Deixar livre um corredor no passeio com uma largura ndo inferior a 1,50 m.

10. Condic0Oes de instalacdo e manutencdo de uma floreira

11.

10.1.
10.2.
10.3.

10.4.

A floreira deve ser instalada junto a fachada do respetivo estabelecimento.

As plantas utilizadas nas floreiras ndo podem ter espinhos ou bagas venenosas.

O titular do estabelecimento a que a floreira pertenca deve proceder a sua limpeza,
rega e substituicdo das plantas, sempre que necessario.

Deixar livre um corredor no passeio com uma largura nao inferior a 1,50 m.

Condic¢bes de instalagdo e manutencdo de um contentor para residuos

11.1.

11.2.

11.3.

11.4.

O contentor para residuos deve ser instalado contiguamente ao respetivo
estabelecimento, servindo exclusivamente para seu apoio.

Sempre que o contentor para residuos se encontre cheio deve ser imediatamente
limpo ou substituido.

A instalagdo de um contentor para residuos no espaco publico ndo pode causar
qualquer perigo para a higiene e limpeza do espaco.

O contentor para residuos deve estar sempre em bom estado de conservagéo,

nomeadamente no que respeita a pintura, higiene e limpeza.
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ANEXO I

Condic6es de instalacdo de suportes publicitarios e de afixagédo, inscrigdo e difuséo de

mensagens publicitarias

1. Regras gerais

1.1. Condic@es de instalacdo de um suporte publicitario

A instalacdo de um suporte publicitario deve respeitar as seguintes condi¢cdes:

a) Em passeio de largura superior a 1,20 m, deixar livre um espaco igual ou
superior a 0,80 m em relagéo ao limite externo do passeio;
b) Em passeio de largura inferior a 1,20 m, deixar livre um espaco igual ou superior

a 0,40 m em relag&o ao limite externo do passeio.

1.2. Condi¢bes de afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias de natureza

comercial em mobiliario urbano.

1.2.1.

1.2.2.

E permitida a afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias de natureza
comercial em mobiliario urbano.

A afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias de natureza comercial numa
esplanada deve limitar-se ao nome comercial do estabelecimento, a mensagem
comercial relacionada com bens ou servigcos comercializados no estabelecimento ou
ao logotipo da marca comercial, desde que afixados ou inscritos nas costas das
cadeiras e nas abas pendentes dos guarda-séis, com as dimensdes méaximas de

0,20 m x 0,10 m por cada nome ou logétipo.

1.3. Condicgbes e restricbes de difusdo de mensagens publicitarias sonoras

1.3.1.

1.3.2.

E permitida a difusdo de mensagens publicitarias sonoras de natureza comercial
que possam ser ouvidas dentro dos respetivos estabelecimentos ou na via publica,
cujo objetivo imediato seja atrair ou reter a atencéo do publico.

A difusdo sonora de mensagens publicitdrias de natureza comercial apenas pode
ocorrer:

a) No periodo compreendido entre as 9 e as 20 horas;

b) A uma distédncia minima de 300 m de edificios escolares, durante o seu horario

de funcionamento, de hospitais, cemitérios e locais de culto.

2. Regras especiais

2.1. Condicdes e restricfes de aplicacdo de chapas, placas e tabuletas

2.1.1.

Em cada edificio, as chapas, placas ou tabuletas devem apresentar dimensao,

cores, materiais e alinhamentos adequados a estética do edificio.

2.1.2. Ainstalacdo das chapas deve fazer-se a uma distancia do solo igual ou superior ao

nivel do piso do 1.° andar dos edificios.
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2.1.3. Ainstalacdo de uma placa deve respeitar as seguintes condi¢cdes:
a) Nao se sobrepor a gradeamentos ou zonas vazadas em varandas;
b) Nao ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na composicéo
arquiteténica das fachadas.

2.1.4. As placas s6 podem ser instaladas ao nivel do rés do chéo dos edificios.

2.1.5. Nao é permitida a instalacdo de mais de uma placa por cada fragcdo auténoma ou
fogo, ndo se considerando para o efeito as placas de proibicdo de afixacdo de
publicidade.

2.1.6. A instalagdo de uma tabuleta deve respeitar as seguintes condic¢des:

a) O limite inferior da tabuleta deve ficar a uma distancia do solo igual ou superior a
2,60 m;

b) Nao exceder o balanco de 1,50 m em relacdo ao plano marginal do edificio,
exceto no caso de ruas sem passeios, em que o balan¢o n&o excede 0,20 m;

c) Deixar uma distancia igual ou superior a 3 m entre tabuletas.

2.2. Condic¢des de instalacdo de bandeirolas

2.2.1. As bandeirolas ndo podem ser afixadas em &reas de prote¢do das localidades.

2.2.2. As bandeirolas devem permanecer oscilantes, s6 podendo ser colocadas em
posicao perpendicular a via mais proxima e afixadas do lado interior do poste.

2.2.3. A dimensdo maxima das bandeirolas deve ser de 0,60 m de comprimento e 1 m de
altura.

2.2.4. A distancia entre a fachada do edificio mais préximo e a parte mais saliente da
bandeirola deve ser igual ou superior a 2 m.

2.2.5. A distancia entre a parte inferior da bandeirola e o solo deve ser igual ou superior a
3m.

2.2.6. A distancia entre bandeirolas afixadas ao longo das vias deve ser igual ou superior
as50m.

2.3. Condicdes de aplicacéo de letras soltas ou simbolos
A aplicacéo de letras soltas ou simbolos deve respeitar as seguintes condi¢des:

a) N&o exceder 0,50 m de altura e 0,15 m de saliéncia;

b) N&o ocultar elementos decorativos ou outros com interesse na composi¢cédo
arquiteténica das fachadas, sendo aplicados diretamente sobre o paramento das
paredes;

c) Ter em atencdo a forma e a escala, de modo a respeitar a integridade estética

dos proprios edificios.

2.4. CondicBes de instalacdo de anudncios luminosos, iluminados, eletrOnicos e

semelhantes
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2.5.

2.6.

24.1.

2.4.2.

Os anuncios luminosos, iluminados, eletronicos e semelhantes devem respeitar as

seguintes condigdes:

a) O balanco total ndo pode exceder 2 m;

b) A distancia entre o solo e a parte inferior do anlincio ndo pode ser menor do que
2,60 m nem superior a 4 m;

¢) Caso o balanco ndo exceda 0,15 m, a distancia entre a parte inferior do anuncio
e 0 solo ndo pode ser menor do que 2 m nem superior a 4 m;

d) Garantir o enquadramento dentro da métrica dos vaos que compdem a fachada
do edificio.

As estruturas dos anuncios luminosos, iluminados, sistemas eletronicos ou

semelhantes instalados nas fachadas de edificios e em espaco publico devem ficar,

tanto quanto possivel, encobertas e ser pintadas com a cor que lhes dé o menor

destaque.

Condi¢des de instalacdo de penddes

25.1.

2.5.2.

A colocacdo de penddes ndo pode constituir perigo para a circulacdo pedonal e
rodoviéria, devendo a distancia entre a parte inferior e o solo ser, no minimo, de
2,50 m;

E proibida a colocacdo de pendées em material ndo biodegradavel.

Condic¢bes de instalagdo de painéis ou outdoor, mupis e semelhantes

2.6.1.

2.6.2.
minimo, de 2,50 m;
2.6.3.

A estrutura suporte:

a) Deve ser metélica e na cor que melhor se integre na envolvente;
b) N&o pode manter-se no local sem mensagem publicitaria;

c) Deve ter afixado o nimero de alvara e a identidade do titular;

d) Deve ser fixa ao solo.

Os painéis ou outdoor devem ter uma distancia entre a parte inferior e o solo, no

As dimensdes estruturas e cores devem ser homogéneas;

2.6.4. Os painéis ou outdoor devem ter uma das seguintes dimensdes:

2.6.5.

2.6.6.

a) 2,40 m de comprimento por 1,70 m de altura;

b) 4 ma 12 m de comprimento por 3 m de altura.

A titulo excecional, podem ser licenciados painéis ou outdoor com outras
dimensdes, desde que ndo seja posto em causa o ambiente e a estética dos locais
pretendidos;

Os painéis ou outdoor podem ter saliéncias desde que sejam mencionadas no
requerimento e que nado seja posto em causa 0 ambiente e a estética dos locais
pretendidos;
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ANEXO Il

Critérios definidos por outras entidades

A. Estradas de Portugal, S.A.

Consoante previsto no n.° 5 do artigo 11.° do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, e sem
prejuizo das regras definidas no n.° 2 do artigo 11.° do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril,
bem como dos critérios subsidiarios do anexo IV do mesmo diploma, a afixacdo ou inscricédo
de mensagens publicitarias na proximidade da rede de estradas nacionais e regionais
abrangidas pelo n.° 3 do artigo 1.° da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, devera obedecer aos

seguintes critérios adicionais:

1. A mensagem ou 0S seus suportes ndo poderdo ocupar a zona da estrada que constitui
dominio puablico rodoviario do Estado;

2. A ocupagdo temporaria da zona da estrada para instalagdo ou manutengdo das
mensagens ou dos seus suportes esta sujeita ao prévio licenciamento da Estradas de
Portugal S.A. (EP);

3. A mensagem ou 0s seus suportes ndo deverdo interferir com as normais condi¢fes de
visibilidade da estrada e/ou com os equipamentos de sinalizagéo e seguranca;

4. A mensagem ou 0s seus suportes ndo deverdo constituir obstaculos rigidos em locais que
se encontrem na direcdo expectavel de despiste de veiculos;

5. A mensagem ou 0s seus suportes ndo deverdo possuir qualquer fonte de iluminacao
direcionada para a estrada capaz de provocar encadeamento;

6. A luminosidade das mensagens publicitarias ndo devera ultrapassar as quatro candelas
por mz;

7. Nao deverdo ser inscritas ou afixadas quaisquer mensagens nos equipamentos de
sinalizacdo e seguranca da estrada;

8. A afixacdo ou inscricdo das mensagens publicitarias ndo podera obstruir os 6rgdos de
drenagem ou condicionar de qualquer forma o livre escoamento das aguas pluviais;

9. Devera ser garantida a circulacdo de pefes em seguranca, nomeadamente os de
mobilidade reduzida, para tal, a zona de circulacdo pedonal, livre de qualquer mensagem

ou suporte publicitario, ndo devera ser inferior a 1,5 m.
Toda a publicidade que n&o caiba na definicdo do n.° 3 do artigo 1.° da Lei n.° 97/88, de 17

de agosto (com a alteracao do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril), continuara a merecer

a prévia autorizacao da EP, nos termos do disposto do n.° 2 do artigo 2.° da Lei citada.
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B. Agéncia Portuguesa do Ambiente

No que se refere a afixacao ou inscricdo de mensagens publicitarias abrangidas pelo n.° 3 do
artigo 1.° da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, a nivel do dominio publico hidrico, as regras
adicionais definidas no anexo IV do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, acrescem os

critérios adicionais indicados de seguida.

Para as areas de intervencéo dos Planos de Ordenamento da Orla Costeira e dos Planos de

Ordenamento de Estuarios estabelece-se que:

1. Os sistemas de informacéo publicitaria devem ser integrados na construcdo, em placards
adossados as fachadas, por pintura da cobertura, dos toldos ou ainda por sistemas
amoviveis ligeiros, como faixas, bandeiras;

2. Os sistemas de informacao publicitaria ndo devem afetar a sinalizacéo e a informacao a
utentes e banbhistas, referentes as condi¢des de risco, seguranca, assisténcia e qualidade

das aguas balneares.

C. Rede Ferroviaria Nacional, E.P.E. (REFER)

Relativamente & afixagdo ou inscricdo de mensagens publicitarias abrangidas pelo n.° 3 do
artigo 1.° da Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, as regras adicionais definidas no anexo IV do
Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril, acrescem os seguintes critérios:

1. A afixacdo ou inscricdo de qualquer mensagem publicitaria dentro de espago do dominio
publico ferroviario carece de autorizagdo formal por parte da Rede Ferroviaria Nacional,
E.P.E. (REFER);

2. De acordo com a alinea a) do n.° 1 do artigo 16.° do Decreto-Lei n.° 276/2003, em prédios
confinantes ou vizinhos das linhas férreas ou ramais ou de outras instalages ferroviarias
€ proibido utilizar elementos luminosos ou refletores que, pela sua cor, natureza ou
intensidade, possam prejudicar ou dificultar a observacéo da sinalizagdo ferroviaria ou da
propria via ou, ainda, assemelhar-se a esta de tal forma que possa produzir perigo para a
circulagédo ferroviaria;

3. Por questdes de seguranga das circulagdes e da infraestrutura ferroviaria (n.° 1 do artigo
14.° do Decreto-Lei n.° 276/2003) ndo podera ser efetuada a afixacdo de mensagens
publicitarias sem autorizagdo expressa da REFER (nomeadamente com altura superior a
1,8 metros), em zonas préximas da via-férrea (faixa minima de 10 metros, de acordo com
0 artigo 15.° do Decreto-Lei n.° 276/2003);

4. De acordo com o artigo 8.° do Decreto-Lei n.° 568/99, a fim de assegurar a manutencao
das condi¢Bes de visibilidade minima junto as passagens de nivel, os proprietarios ou
possuidores dos terrenos ndo podem praticar quaisquer atos que prejudiquem a

visibilidade sem que a entidade gestora da infraestrutura ferroviaria dé parecer favoravel.
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D. Instituto de Gestdo do Patrimdnio Arquitetdnico e Arqueoldgico, I.P. (IGESPAR)

Sem prejuizo dos critérios subsidiarios do anexo IV do Decreto-Lei n.° 48/2011, de 1 de abril,
a afixacdo ou inscricdo de mensagens publicitarias abrangidas pelo n.° 3 do artigo 1.° da Lei

n.c 97/88, de 17 de agosto, devera obedecer aos critérios adicionais indicados de seguida.

1. Publicidade/reclamos, toldos, esplanadas e mobiliario urbano

Devido a variedade e especificidade de caracteristicas urbanas e arquiteténicas das zonas
de protecdo dos imdveis classificados, ndo é possivel a definicdo de normas gerais para a
instalagdo deste tipo de equipamentos. Estes critérios procuram introduzir alguma
moderacgdo e disciplina nas propostas do empreendedor para a utilizacdo e ocupacdo do

espaco publico.

De modo geral, devera atender-se as caracteristicas do local onde se pretende instalar a
publicidade e toldos, isto €, a imagem arquitetbnica do imével que serda seu suporte, a
eventual proximidade de imdével classificado e aos pontos de vista de interesse sobre e a
partir do mesmo. Devera também atender-se a tipologia urbana do local, especialmente nos
casos de zonas histéricas.

2. Localizag&o da publicidade e toldos

2.1. Nos imodveis classificados ndo é aceitavel a instalagdo de publicidade. Caso se
trate de imdveis com ocupacgdo turistica ou outra que justifique instalacdo de
publicidade, devera o respetivo projeto ser particularmente contido e cuidado;

2.2. Nas zonas de protecdo e zonas especiais de protecdo, a instalagdo de
publicidade, devera restringir-se ao espaco disponivel nos pisos térreos. Poderéo
abrir-se exce¢bes em casos especificos, tais como unidades hoteleiras ou edificios
de grande dimensao, ocupados por uma entidade Unica, nos quais ndo se corra o
risco de colocagédo de suportes publicitarios de origem diversa nas fachadas e de nao
produzir obstrucdo visual do imdével classificado. Ndo € aceitavel instalacdo de
publicidade na guarda de varandas nem sobreposta no todo ou em parte a cantarias,
cunhais, guarnecimento de vd0s ou outros elementos que integrem a composicdo

arquitetdnica das fachadas.

3. Elementos e suportes publicitarios:
Tendo em vista o ordenamento publicitario e o controlo da poluigéo visual, deve prescindir-se
da inclusédo de referéncias a marcas comerciais em quaisquer estruturas publicitarias ou
toldos que, preferencialmente, se destinam a designar as respetivas entidades, especificar
servigos, indicar 0s seus contactos, etc.

3.1 Reclamos tipo bandeira - Deve evitar-se a utilizacdo deste tipo de reclamos, em

especial caixas acrilicas iluminadas ou outros, de forte impacto visual. Serdo de
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3.2.

3.3.

3.4,

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

3.9.

aceitar os casos que constituam referéncias importantes de determinados servicos,
tais como simbolos de farmécias, correios ou multibancos;

Placas gravadas de reduzida dimensédo - Em geral ndo se vé inconveniente na
colocacao deste tipo de publicidade. O preenchimento abusivo de grande parte da
area disponivel entre vdos com multiplas placas deve ser evitado, sendo entdo
preferivel a adocao de placa Unica (mdultipla);

Prismas e caixas acrilicas com iluminacé&o interior - Sdo sempre de evitar em
zonas historicas, por comprometerem a imagem global e as caracteristicas dos
edificios. Apenas serdo aceites em caso de manifesta compatibilizagdo com a
expressdo das fachadas e envolvente urbana (zonas modernas ou
incaracteristicas). Deverdo nestes casos, apresentar o minimo de saliéncia
relativamente aos planos de fachada;

Letras soltas e desenhos néon - Os reclamos constituidos por letras soltas,
fixadas diretamente as fachadas, sdo na maioria dos casos bem tolerados, sendo a
sua integracdo mais facil, em zonas histéricas sensiveis da cidade, desde que
atendidos os formatos, as proporgfes e as cores. Se for o caso, a sua iluminacéo
deve ser cuidada e discreta. Os titulos, frases publicitérias, simbolos ou desenhos
constituidos por tubos em néon serdo de aceitar (como alternativa as caixas
acrilicas), desde que a sua imagem e integracao no local, sejam adequadas;

Letras pintadas sobre vidro, ou vinil autocolante - N&o se v& em principio
inconveniente, desde que apresentem qualidade grafica e se integrem
corretamente nas fachadas. Quando seja o caso de vinil autocolante de grande
dimenséo face a superficie de vidro, devera atender-se ndo sé a qualidade de
composicao grafica, mas também a coloracdo de fundo e sua relagdo com a montra
e fachada;

Palas de grande dimenséo - As palas balancadas sobre passeios, acompanhando
em toda a sua extensdo os vaos de entrada dos espacos comerciais, ndo sdo em
geral, aceitaveis. A sua forma, dimensao e frequentemente a sinalética que lhes
esta associada, tornam a sua presenca, dissonante, interferindo com a leitura das
fachadas dos edificios, e contribuindo para a degradacgédo visual das areas em que
se inserem;

Vitrinas - Nao é recomendavel o preenchimento da area entre vdos com vitrinas,
por contribuirem normalmente para a descaracterizacdo do imével. Poderdo ser
aceites nos casos de obrigatoriedade legal, como por exemplo precos de
restaurantes ou estabelecimentos hoteleiros;

Reclamos de grandes dimensdes colocados sobre coberturas de edificios -
Trata-se de um sistema j4 praticamente em desuso e com forte impacto negativo,
considerando-se de ndo aceitar;

Painéis publicitarios de grande dimens&o em tapumes de obras - E indesejavel

a proliferacao deste tipo de painéis em zonas sensiveis, mesmo quando de curta
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duragdo. S6 com carater excecional se podera autorizar a sua instalagdo, quando

ndo desvalorizem a envolvente;

3.10. Telas publicitarias em edificios em obras ou devolutos e empenas de imoveis
- Pela imagem de forte impacto, sdo de evitar, com raras excecgdes, de carater
temporéario, nos casos em que a concegdo, a mensagem e a imagem apresentem
um alto nivel de qualidade;

3.11. Mupis - Sao de evitar em areas protegidas.

3.12. Toldos:

3.12.1. Deverdo ser dimensionados a largura dos védos disponiveis, apresentar
cores claras e utilizar lonas ou materiais com caracteristicas semelhantes,
em alternativa aos materiais rigidos;

3.12.2. Deverdo ser rebativeis, de uma sé agua e sem sanefas laterais. Sé
excecionalmente se aceitardo toldos em forma de concha, por exemplo em
VA0S curvos;

3.12.3. N&o é aceitavel a insercdo de referéncias a marcas comerciais;

3.12.4. Titulos e textos publicitdrios devem restringir-se ao espaco da banda ou

sanefa.

4. Esplanadas e mobiliario urbano:

4.1. As esplanadas a instalar em zonas protegidas deverdo ser dimensionadas de acordo
com as caracteristicas do espaco publico e objeto de tratamento cuidado no que se
refere ndo sé na escolha de mobilidrio e publicidade mas também na instalacdo de
eventuais estrados;

4.2. Os guarda-sois ou toldos devem ser brancos ou de tom claro e ndo devem conter

referéncias a marcas. O mobiliario ndo deve conter referéncias a marcas comerciais.
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